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投资者关系活

动类别

R 特定对象调研        £ 分析师会议

£ 媒体采访            £业绩说明会

£ 新闻发布会          £ 路演活动

£ 现场参观

R 其他（券商策略会）

参与单位名称

及人员姓名

财通证券、天风证券、华泰证券、开源证券、东北证券、浙商

证券、国金证券等

时间 2026 年 2 月-3 月

地点 券商策略会、公司或线上交流

上市公司接待

人员姓名

董事会秘书：郭沁先生

IR：徐佳怡女士

投资者关系活

动主要内容介

绍

1、Q：公司一季度的经营战略与业绩情况？

A：公司 2026 年经营战略为聚焦饮料主业，以益生菌为

核心载体，紧抓新渠道变革机遇，将联名/定制模式带动自有品

牌迭代发展，后续通过业务规模效应持续优化后台费用率，优

化盈利结构，稳步提升整体盈利水平，推动公司业务高质量发

展，力争实现扭亏为盈。

2、Q：公司新品饮料业务最新进展？

A：公司近期聚焦核心饮品推广，多维度布局终端市场，

新品饮料以“益生菌+功能性+口感”为核心定位，重点推出符

合市场消费趋势的产品。公司饮品涵盖低温活菌饮品、益生菌

含乳饮品、益生菌果蔬汁、益生菌气泡水、益生菌酸奶、茶饮

及功能饮料等，新品系列与公司益生菌核心技术、均瑶润盈专

属发酵优势深度绑定，搭配添加多种明星菌株，同时将清洁配

方、便捷饮用为核心卖点，快速打开市场认知，实现产品卖点

与品牌实力的双向传递。同时，公司将持续推进联名/定制产品

的推广，借助终端动销数据优化推广策略，进一步提升产品市



场认可度，带动终端销量提升，相关推广举措已取得阶段性成

效。

3、Q：公司饮料业务渠道规划及优势是什么？

A：渠道布局上，公司现阶段正加快覆盖全国百强 CVS 渠

道，自动售卖系统等新兴渠道，同时借助头部渠道的影响力，

逐步拓展传统线下渠道，后续公司将持续深化与头部渠道的合

作力度，实现线上线下多品类、多渠道协同发力，进一步提升

品牌市场渗透率。

公司以多工厂布局保障产能供应、集团信用背书提升渠道

认可度，凭借益生菌发酵技术具备国内领先优势并形成较强市

场壁垒为合作核心优势，现阶段联名/定制产品良好市场表现也

为后续持续扩展渠道奠定了基础。

 

4、传统品味动力业务及费用情况如何？

Q：味动力作为公司传统核心品牌，依托春节备货旺季的

消费红利，预计实现恢复性增长。费用管控方面，公司将通过

后台数据实时调控促销资源投放，精准匹配市场需求，提升费

用使用效率；同时，依托规模化采购与供应链优化，核心原材

料具备相对成本优势，搭配产品迭代升级及线下渠道精细化运

营，进一步保持毛利率及利润相对稳定。

5、Q：益生菌 B 端业务产能、订单及技术情况？

A：均瑶润盈目前产能利用率饱满，可支撑海外订单及国

内市场需求；同时海外订单保持增长态势，海外市场已成为均

瑶润盈 B 端业务的重要增长极。技术层面，公司已顺利通过

OU Kosher（犹太洁食）、印尼 HALAL（清真）两大国际权威

洁食认证，标志着其产品生产流程、原料管控及产品品质完全

符合两大认证的严苛标准，不仅进一步夯实了技术与品质壁

垒，也为产品拓展全球市场尤其是北美、东南亚等核心海外市



场扫清了准入障碍，助力海外业务持续突破，彰显了公司在益

生菌领域的综合实力。此外，公司投入大量资源用于菌株培育

与技术创新，自主研发的 AKK 系列菌株已获得多项国内外专利

认证，其中 AKK WST01 获 13 国专利授权并通过美国 Self-

GRAS认证，部分菌株通过临床试验验证了特定功效；同时，

依托先进的发酵工艺与生产设备，实现了菌株从研发到产业化

的高效转化，具备规模化生产能力，可满足 B 端客户多样化需

求。

 

6、Q：公司供应链业务情况？

A：公司供应链转型聚焦核心业务，主动砍掉低毛利业

务，集中资源布局冷链配送服务，深度绑定核心渠道，提升供

应链协同效率。成本优化方面，通过大车集中配送模式降低单

位运费，依托规模化采购、供应链流程优化持续释放成本优

势，进一步提升供应链整体效率与效益，优化盈利水平。

附件清单（如

有）


