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证券代码：000729 证券简称：燕京啤酒 公告编号：2026-25

北京燕京啤酒股份有限公司

关于“十五五”战略规划的公告

本公司及董事会全体成员保证信息披露的内容真实、准确、完整，没有虚假记

载、误导性陈述或重大遗漏。

特别提示：

1.本规划中涉及的未来发展计划、目标等前瞻性陈述及预期，均系公司基于

对未来行业发展形势和公司发展预期做出的预测性分析，不构成公司对投资者的

实质承诺。

2.鉴于宏观经济环境、市场竞争形势、公司经营情况等不断变化，公司存在

根据市场形势以及实际经营和发展需要对本规划及计划目标作出相应调整的可能。

敬请投资者注意投资风险。

北京燕京啤酒股份有限公司（以下简称“公司”）于 2026 年 4 月 13 日召开

第八届董事会第三十八次会议，审议通过了《公司“十五五”战略规划》。为增

进广大投资者对公司的了解，现将公司“十五五”战略规划主要内容公告如下：

一、总体战略
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（一）战略定位

“十五五”时期是燕京核心竞争力体系的“再造周期”，是迈向“做优做强”

的关键阶段。燕京致力成为民族品牌坚守者，传承匠心酿造，传递民族自信；创

新变革践行者，以创新适配市场，激活生长动能；品质生活倡导者，丰富品质产

品，服务美好生活；全价值链构建者，构建完整价值生态，共创共生共赢。

（二）发展主基调

“二次创业、复兴燕京”

（三）企业价值观

使命：为生活酿造美好。

愿景：成为值得信赖的具有行业竞争力的民族啤酒品牌。

价值观：客户至上、改革图强、自我批判、价值兴业。

（四）发展目标

未来五年，公司将全力实现“卓越、新质、数智、绿色、融合”的发展目标。

（五）业务布局

“十五五”期间，公司将着力构建“一核两翼”业务布局，形成“啤酒+饮料

+健康食品”协同增长的发展生态。

二、战略举措

（一）啤酒业务

1.深化卓越管理体系建设。以“方法、结果、人才”为主线，支撑“中国最

佳啤酒公司”生产端愿景实现。

2.锻造全维度市场能力。深化存量根基，开拓增量空间，实现市场持续、高

质量、健康的增长。

3.释放供应链运营价值。打造“敏捷高效、数智驱动、全局最优、绿色低碳”

的燕京特色供应链运营体系。

4.提速数字化建设。以数智化重塑运营体系，驱动传统制造转型升级，构筑

持续增长新引擎。

5.坚定大单品战略。塑造差异化竞争优势的核心载体与战略支点，实现可持

续价值增长。

6.研发创新赋能。聚焦工艺革新、新品研发、技术迭代方向，加速产学研成

果转化。

7.升级品牌营销。强化“中国人自己的啤酒”定位，夯实高端化、年轻化、

时尚化品牌认知。
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8.加大低碳环保探索。坚持绿色低碳循环发展，夯实可持续发展路径。

9.优化资源布局。加速新质生产基地建设，提升资源配置效率。

（二）饮料业务

实施大单品战略。全力打造“倍斯特”汽水全国大单品，打造“倍爽倍欢乐”

IP。

（三）健康食品业务

精进“发酵专家”品牌内核。坚守“让一亿中国人吃上民族纳豆”初心，强

化产品研发与创新，解锁养生食品新场景。

三、主要保障措施

（一）全面加强党的领导

坚持党建引领核心、融合引擎地位，持续建设“燕京红燕”党建品牌，推动

党建和业务深度融合。

（二）升级企业文化

推动企业文化核心价值观全面落地，丰富“共享、融合、廉洁、合规”的文

化内涵。

（三）搭建人力资源支撑体系

持续推进组织变革，打造具有燕京特色的“专业、创新、协同、共赢”的人

力资源发展体系。

（四）加快财务管理重塑

重构核算评价效能，全力打造“核算自动化、管理集中化、赋能价值化”的

财务新生态。

（五）强化公司治理现代化

持续完善现代化、规范化、高效化的治理体系，强化决策效能与科学化水平，

以“强治理”助力企业高质量发展。

（六）建立安全生产长效机制

构建“安全风险管控、隐患排查治理、应急处置”三道防线，奠定公司可持

续发展的坚实基石。

特此公告。

北京燕京啤酒股份有限公司董事会

二〇二六年四月十三日
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