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第一节 重要提示

1、 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。

2、 本公司董事会及董事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、完整性，不存在

虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。

3、 公司全体董事出席董事会会议。

4、 安永华明会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。

5、 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案

公司2025年度拟以实施权益分派股权登记日登记的总股本为基数分配利润。根据《公司章程

》规定，结合公司生产经营情况，2025年度拟作利润分配方案如下：公司拟向全体股东每10股派

发现金红利1.00元（含税）。截至2025年12月31日，公司总股本25,000万股，以此计算合计拟派发

现金红利2,500万元（含税），剩余未分配利润结转下一年度。如在实施权益分派股权登记日前公

司总股本发生变动的，公司拟维持分配总额不变，相应调整每股分配比例。本预案尚需提交公司

股东会审议。

截至报告期末，母公司存在未弥补亏损的相关情况及其对公司分红等事项的影响

□适用 √不适用

第二节 公司基本情况

1、 公司简介

公司股票简况

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称

A股 上海证券交易所 惠泉啤酒 600573 -

联系人和联系方式 董事会秘书

姓名 程晓梅

联系地址 福建省泉州市惠安县螺城镇惠泉北路 1999 号
电话 0595-87396105
传真 0595-87384369
电子信箱 hqbeer@hqbeer.com
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2、 报告期公司主要业务简介

2025 年，中国规模以上企业啤酒产量 3536 万千升，同比下降 1.1%。（数据来源：国家统计局）。

目前，中国啤酒行业处于深度存量竞争阶段。消费端呈现价值化、体验化和场景化特点，啤酒的

高端化也向着更高价值的高端化延续。公司顺应啤酒消费升级加快的趋势，持续进行产品结构优

化，提升市场竞争力，同时加强新产品创新开发，满足消费者个性化、高品质需求。报告期内，

公司主要业务未发生变化。公司的主要经营业务为生产销售啤酒。主要产品是惠泉一麦、惠泉纯

生、惠泉欧骑士、惠泉鲜啤、惠泉 1983 和老惠泉系列产品等。

3、 公司主要会计数据和财务指标

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标

单位：元 币种：人民币

2025年 2024年 本年比上年

增减(%) 2023年

总资产 1,746,294,454.20 1,681,059,315.28 3.88 1,493,447,041.77
归属于上市公司股东的净资产 1,357,585,189.30 1,297,594,732.81 4.62 1,247,764,538.62
营业收入 640,300,233.69 647,063,604.88 -1.05 613,653,110.58
利润总额 90,683,059.94 72,766,028.29 24.62 58,242,426.16
归属于上市公司股东的净利润 79,990,456.49 64,830,194.19 23.38 48,533,680.86
归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润
76,995,544.14 60,207,783.28 27.88 45,173,133.82

经营活动产生的现金流量净额 98,612,013.10 132,640,854.34 -25.65 75,093,439.17
加权平均净资产收益率（%） 6.03 5.09 增加0.94个百分点 3.95
基本每股收益（元／股） 0.320 0.259 23.55 0.194
稀释每股收益（元／股） 0.320 0.259 23.55 0.194

3.2 报告期分季度的主要会计数据

单位：元 币种：人民币

第一季度

（1-3 月份）

第二季度

（4-6 月份）

第三季度

（7-9 月份）

第四季度

（10-12 月份）

营业收入 141,310,187.56 209,989,881.07 224,429,615.06 64,570,550.00
归属于上市公司股东的净利润 6,316,959.72 33,254,707.06 58,985,491.57 -18,566,701.86
归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益后的净利润
6,104,434.92 32,295,784.65 57,602,462.20 -19,007,137.63

经营活动产生的现金流量净额 39,825,027.04 82,589,708.07 76,731,024.01 -100,533,746.02

季度数据与已披露定期报告数据差异说明

□适用 √不适用
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4、 股东情况

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况

单位: 股

截至报告期末普通股股东总数（户） 22,730
年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 19,909

前十名股东持股情况（不含通过转融通出借股份）

股东名称

（全称）

报告期内

增减

期末持股

数量

比例

(%)

持有有

限售条

件的股

份数量

质押、标记或

冻结情况 股东

性质股份

状态
数量

北京燕京啤酒股份有限公司 - 125,194,578 50.08 无 国有法人

张健柏 -1,048,700 2,971,301 1.19 无 境内自然人

刘存 1,075,200 2,063,100 0.83 无 境内自然人

范汉斌 -112,800 1,377,300 0.55 无 境内自然人

佘洪杰 712,809 1,301,699 0.52 无 境内自然人

张韵秋 -80,000 1,120,100 0.45 无 境内自然人

杜传霞 -1,000,000 1,000,000 0.40 无 境内自然人

高盛公司有限责任公司 792,143 939,843 0.38 无 境外法人

招商银行股份有限公司－国

泰海通中证 A500 指数增强

型证券投资基金

929,100 929,100 0.37 无 其他

张海涵 -70,000 755,200 0.30 无 境内自然人

上述股东关联关系

或一致行动的说明
北京燕京啤酒股份有限公司与其他股东之间不存在关联关系或一致行动人情

况；未知其他股东之间是否存在关联关系或一致行动人情况。

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图

√适用 □不适用
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4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图

√适用 □不适用

4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况

□适用 √不适用

5、 公司债券情况

□适用 √不适用

第三节 重要事项

1、 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。

报告期内，公司全体员工团结一致，秉承高质量发展方针，固根基、拓空间、笃信念、强执

行，促进企业经营管理工作不断提升。报告期内，公司共计完成啤酒销量 22.17 万千升；实现营业

收入 64,030.02 万元；实现利润总额 9,068.31 万元；实现归属于上市公司股东的净利润 7,999.05 万元，

同比增长 23.38%。公司利润指标连续四年实现 20%以上增长，经营质量持续向好。

（1） “酿造中国最好啤酒”品质战略推进

公司坚持“酿造中国最好啤酒”。报告期内，公司强化国家实验室建设，依托自主专利技术持

续升级酿造工艺与检测体系，深化全流程精细化管控，落地卓越质量管理，坚守“瓶瓶精品、批

批精品”目标，以优质品质契合消费者升级需求。报告期内，公司产品的“够劲、好喝、不上头”
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特质愈发鲜明，进一步获得消费者认可，以“老惠泉”为代表的惠泉品牌系列产品销量提升，产

品核心竞争力显著增强。

（2） 市场建设步伐不断迈进

报告期内，公司不断优化市场运营模式，强化基地深耕和目标市场拓展，完善市场布局。福

建区域，公司深化大泉州核心基地建设，推进县域工程，发挥标杆效应，大泉州区域销量同比增

长 1.58%，实现连续六个年度增长，销量翻番，市场根基持续巩固。同时，公司强化目标市场拓

展，省外区域，公司深化江西、辐射湖南及周边市场。报告期内，赣北区域销量同比增长 7.71%，

其中高档产品增长 84%，公司“基地深耕+目标拓展”市场策略持续推进，市场建设稳步向前。

（3） 产品结构优化和渠道拓展

报告期内，公司深入实施“一麦”重要单品优化计划，推出 IPA 精酿等新产品，促使公司以

“一麦”为塔基，以“老惠泉”“惠泉 1983”及精酿为引领的中高端产品矩阵进一步完善，中高

端系列产品销量增长，产品结构不断优化。同时，公司聚焦餐饮渠道攻坚，强化流通与电商渠道

建设，发力社区零售，推进便捷购、及时达业务，通过多元化渠道拓展，提升运营效能。报告期

内，公司易拉罐产品销量占比达 50%以上创历史新高；公司产品毛利率同比提升 3.22 个百分点。

（4） “东南沿海知名民族品牌”建设强化

公司持续推进东南沿海知名民族品牌建设。报告期内，公司强化个性化场景营销，融合海丝

文化、惠女风情等地域特色，举办啤酒文化节，沙滩啤酒嘉年华和社区路演等系列活动，让消费

者在“闽南民俗”沉浸式场景中感知惠泉品牌文化。同时，公司加大店招、梯视等广告投入，扩

大在动车站、机场等人流聚集地的宣传力度；赞助乡村篮球联赛、晋江马拉松等体育营销赛事，

深入践行“爱拼敢赢、拼出未来”的品牌精神。报告期内，公司品牌辨识度与影响力不断提升，

品牌价值提升至 290.35 亿元。

（5） 数字化、智能化和绿色生产转型推进

报告期内，公司不断推进数字化、智能化建设与绿色转型，赋能企业高效运营。公司围绕产、

供、销三大核心，持续落地酿造智能管控、灌装自动化等关键项目，打通智慧物流仓储、数字销

售等产供销协同系统，推进从生产至消费的全链路数字化建设，进一步夯实企业高质量发展的底

座。绿色生产方面，公司持续深化能效管理，综合能耗同比下降 5.91%，细分能耗全面优化。报

告期内，公司获评国家级绿色工厂，通过国家级高新技术企业新一轮认定，公司智能、绿色、高

质量发展步伐持续迈进。

2、 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。

□适用 √不适用

福建省燕京惠泉啤酒股份有限公司

董事长：刘翔宇

2026 年 4 月 9 日
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