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第一节 重要提示

1、 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。

2、 本公司董事会及董事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、完整性，不存在虚

假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。

3、 公司全体董事出席董事会会议。

4、 天健会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。

5、 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案

经天健会计师事务所（特殊普通合伙）审计，在合并报表下，公司2025年度实现的归属于本公

司股东的净利润51,193,357.42元。董事会决议，公司以2025年度利润分配实施公告确定的股权登记

日当日可参与分配的股数为基数进行利润分配。本次利润分配方案如下：

公司拟向全体股东每10股派发现金红利0.38元（含税）。截至2026年4月21日，公司总股本40,100

万股，以此计算共分配利润15,238,000元（含税），本年度公司现金分红（包括中期已分配的现金红

利）总额25,263,000元（含税），占公司2025年度归属于上市公司股东净利润的49.35%，剩余未分配

利润结转以后年度。2025年度公司不送红股，亦不进行资本公积金转增股本。

截至报告期末，母公司存在未弥补亏损的相关情况及其对公司分红等事项的影响

□适用 √不适用

第二节 公司基本情况

1、 公司简介

公司股票简况

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称

A股 上海证券交易所 一鸣食品 605179 无

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表

姓名 林益雷 翁文静

联系地址 浙江省温州市平阳县一鸣工业园
浙江省温州市平阳县一鸣工业

园

电话 0577-88350180 0577-88350180
传真 0577-88350090 0577-88350090
电子信箱 82091418@qq.com 1031576114@qq.com
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2、 报告期公司主要业务简介

2025年，在国家扩内需、促消费系列政策持续发力，居民健康消费意识全面升级的双重驱动下，

我国食品制造业实现稳健复苏与结构性增长，行业发展核心逻辑从规模扩张转向品质升级、价值提

升与效率优化的高质量发展路径。公司核心布局的低温乳制品、烘焙食品两大主业，深度契合 “新

鲜、健康、便捷、高营养” 的消费主流趋势，依托全产业链协同优势与 “一鸣真鲜奶吧” 特色连锁渠

道，在行业结构性变革中持续夯实竞争壁垒，迎来广阔发展空间。

（一）宏观消费环境：消费市场稳步复苏，结构分化趋势凸显

2025年我国消费形势稳中向好，社会消费品零售总额突破 50 万亿元大关，同比增长 3.7%，社

会消费品零售总额稳步增长，最终消费支出对经济增长的贡献明显回升。其中粮油食品类作为民生

刚需品类，零售额增速持续显著高于社零整体增速，展现出极强的消费韧性。消费端与政策端呈现

三大核心变化：一是渠道结构深度重构，传统商超渠道稳步调整，会员商超、社区便利店等新兴线

下业态快速发展，直播电商、即时零售等线上新业态保持高增态势，吃类商品网上零售额延续两位

数增长，为乳制品、烘焙食品的全渠道布局提供了新增量；二是消费理念全面升级，居民消费从“性

价比”向“质价比”转型，对食品的新鲜度、营养性、清洁标签、原料可追溯性需求显著提升，高蛋白、

低添加、短保化产品成为市场增长核心引擎；三是行业监管持续趋严，2025 年新版《食品添加剂使

用标准》《预包装食品标签通则》正式实施，行业准入门槛与合规要求全面提高，加速中小弱势企业

出清，具备全链路品控能力、规模化生产优势为企业提升产品力与渠道能力提供发展空间。同时，

国家持续出台《促进健康消费专项行动方案》《中国食物与营养发展纲要（2025—2030 年）》等系列

政策，从健康消费引导、产业升级扶持、消费场景拓展等多维度，为食品制造业高质量发展筑牢政

策根基，也让行业规范得到持续完善。

（二）乳制品行业：政策红利持续释放，结构升级深化推进

乳制品行业作为食品制造业的核心赛道，2025 年呈现“总量平稳、结构优化”的发展特征。根据

国家统计局数据，2025 年 1-12 月全国乳制品产量达 2950.3 万吨，产量整体保持稳定，行业供需呈

现“液态奶过剩、高附加值产品短缺”的结构性矛盾，产业结构转型与产品深加工步伐持续加快。需求

端，居民乳制品消费需求持续扩容，营养健康属性成为核心消费决策因素。在消费升级及健康需求

提升的背景下《中国食物与营养发展纲要（2025—2030年）》明确设定 2030年人均奶类年消费量 47

公斤的发展目标，为行业长期增长打开空间；国家“学生饮用奶计划”持续扩容，青少年营养健康需求

推动低温巴氏奶、发酵乳等高品质乳制品渗透率持续提升。同时，奶酪作为乳制品深加工核心品类，

在烘焙、茶饮、咖啡等 B 端餐饮场景“准刚需”属性日益凸显，家庭消费场景渗透率持续攀升，成为

行业向价值链高端跃升的核心增长引擎。自 2026年起我国对原产于欧盟的进口相关乳制品征收反补

贴税，将显著扭转进口产品不公平竞争格局，为国产奶酪、黄油等深加工品类释放广阔的进口替代

空间。供给端，行业竞争逐步向供应链能力转变，“中央工厂+冷链配送”的短保供应模式成为低温乳

制品企业的核心竞争力。行业龙头企业持续深化精益生产与智能制造升级，通过柔性生产体系提升

订单响应效率，依托全产业链布局强化成本管控与品质保障能力；同时，市场化 OEM/ODM 模式成
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为行业发展新趋势，具备定制化研发、规模化生产、全链路品控能力的乳企，在 B 端餐饮、大客户

定制赛道迎来快速发展机遇。

（三）烘焙食品行业：短保健康化引领变革，场景创新驱动行业扩容

2025年，我国烘焙食品行业持续保持稳健增长，行业发展从规模扩张转向“品质提升、场景拓展、

健康引领”的深度发展阶段。根据艾媒咨询数据，2025 年中国烘焙食品行业市场规模保持稳步发展态

势，短保烘焙、现烤烘焙品类增速显著高于行业平均水平，成为行业增长核心动力。行业发展呈现

三大核心趋势：一是健康化转型全面深化，新版行业标准落地推动行业告别过度添加模式，在原料

选择、配方优化等方面持续升级，清洁标签、无防腐剂、动物奶油、优质乳源原料成为产品创新核心

方向，消费者对短保新鲜、原料可追溯的烘焙产品需求持续攀升；二是场景化创新持续突破，烘焙

产品消费从节日礼品向日常早餐、下午茶、社区佐餐、校园配餐等全场景渗透，“乳制品+烘焙”的组

合模式、“单品+饮品”的小店模型成为行业主流创新方向，早餐场景作为核心刚需赛道，成为企业布

局的核心重点；三是渠道格局持续优化，行业呈现“高端精品化与大众平价化”双向分化趋势，一二线

城市精品烘焙店与下沉市场高性价比烘焙业态并行发展，社区连锁门店、校园渠道、即时零售成为

品牌增长的核心抓手。同时，冷冻面团技术的成熟与产业化应用，大幅降低了现烤烘焙门店的运营

门槛，为烘焙连锁业态的规模化扩张提供了坚实的供应链保障。

（四）米制鲜食行业：刚需场景持续扩容，短保鲜食化引领行业升级

米制鲜食作为居民主食消费升级的核心赛道，2025 年迎来高速发展期，成为食品制造业中兼具

刚需属性与高成长性的优质赛道。根据艾媒咨询《2025 年中国即食鲜食行业发展报告》，2025 年中

国米制鲜食行业市场规模突破 2800亿元，同比增长 9.2%，其中短保米制鲜食增速达 14.6%，显著高

于行业平均水平，成为即食食品赛道的核心增长引擎。行业发展与公司核心布局的长三角区域市场、

社区奶吧渠道、早餐刚需场景高度契合，为公司品类拓展提供了广阔空间。政策端，国家持续推进

健康中国战略与主食营养升级，《中国食物与营养发展纲要（2025—2030 年）》明确推动主食多样化、

营养化发展，各地校园配餐、城市一刻钟便民生活圈建设政策持续落地，鼓励短保鲜食、营养主食

的研发与本地化供应，为米制鲜食行业规范化发展提供了坚实政策支撑。同时，食品安全全链条监

管持续趋严，加速行业中小散户出清，具备中央工厂规模化生产、全链路冷链品控、终端高效周转

能力的企业竞争优势持续凸显。行业发展呈现三大核心趋势：一是产品端健康化、本土化、多元化

创新成为主流。消费者对短保、无防腐剂、清洁标签的米制鲜食需求持续攀升，杂粮配比、高蛋白添

加、本土化风味创新成为产品升级核心方向，品类从传统饭团、寿司向米汉堡、糯米饭团、营养粥

品、即食杂粮饭等多元形态延伸，与乳制品、烘焙产品形成极强的消费场景互补性；二是渠道端社

区便民场景、校园渠道、即时零售成为增长核心。传统连锁便利店仍是行业核心阵地，而贴近居民

生活的社区连锁门店、校园配餐渠道凭借高复购、强场景触达的特点，增速持续领跑行业；即时零

售的快速普及，推动 30分钟达的短保米制鲜食渗透率持续提升，全渠道融合成为行业发展主流；三

是供应链端“中央工厂+当日冷链配送”模式成为核心竞争壁垒。米制鲜食的短保属性对生产效率、冷

链配送、终端周转要求极高，行业龙头企业通过精益生产、柔性供应链体系，实现“当日生产、当日
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配送、当日上架”，在保障产品新鲜度的同时，通过规模化生产实现成本优化，构筑了极高的行业准

入门槛。当前行业格局整体分散，以区域型企业为主，全国性龙头尚未形成，具备全产业链协同、全

渠道布局、持续创新能力的企业，有望在行业集中化进程中抢占先发优势。

（五）公司行业地位、发展机遇与风险应对

公司作为国内“低温乳制品+烘焙食品+米制鲜食”协同发展的龙头企业，深耕长三角市场二十余

年，依托全产业链布局、特色奶吧连锁渠道、短保新鲜的产品定位，在区域市场形成了深厚的品牌

护城河与差异化竞争优势。

在乳制品赛道，公司低温鲜奶、酸奶产品在浙江区域市场占有率稳居前列，学生饮用奶业务覆

盖长三角多省市校园渠道，市场化 OEM 业务实现跨越式发展，大客户新品开发参与度达 100%；在

烘焙赛道，公司依托冷冻面团技术突破，实现现烤烘焙产品的标准化、规模化供应，“奶吧+现烤”的

特色模式深度契合早餐、社区日常消费核心场景，单店模型持续优化；在米制鲜食赛道，公司推出

的饭团、米汉堡、能量碗等产品，与乳制品、烘焙产品形成“早餐、中餐黄金组合”，深度契合长三角

居民消费习惯，依托中央工厂+全域冷链体系实现当日鲜配，成为门店复购与客单价提升的核心增长

品类。

当前行业发展为公司带来明确增长机遇：一是行业结构升级机遇，低温乳制品、短保烘焙、米

制鲜食等高增长赛道与公司产品布局高度契合，进口替代政策红利为公司奶酪、烘焙原料业务打开

增长空间；二是渠道扩容机遇，长三角地区早餐市场规模超 3000 亿元，公司奶吧渠道可依托社区、

校园场景持续下沉渗透，同时可借助即时零售、线上电商、B端大客户渠道实现全渠道扩容；三是行

业出清机遇，监管趋严加速中小企业出清，公司全链路品控体系、规模化生产能力与合规优势将进

一步凸显，市场份额有望持续提升；四是供应链升级机遇，行业柔性生产、精益管理的发展趋势，与

公司 IPS节拍制生产方式、市场化 OEM 转型战略高度匹配，可依托供应链优势持续深化 B端大客户

合作，打开第二增长曲线。同时，行业发展仍面临多重挑战：宏观经济波动可能影响居民消费意愿，

消费分层对企业差异化布局提出更高要求；原奶、小麦、大米等核心原材料价格波动带来成本管控

压力；食品行业竞争持续加剧，消费趋势与渠道变革加速对企业研发、运营与供应链响应能力提出

更高挑战；食品安全、绿色低碳等监管政策持续趋严，对企业全链条合规管理提出更高要求。公司

将密切跟踪行业变化，持续深化全产业链布局与精益生产降本增效，加大产品研发投入贴合健康消

费趋势，夯实奶吧渠道核心优势并推进全渠道协同发展，强化数字化转型与全链路品控体系建设，

积极应对各类潜在风险，确保公司在行业变革中实现稳健经营与可持续发展。

1.销售模式

公司产品销售以“一鸣真鲜奶吧”连锁门店为核心渠道，同时辅以非门店销售渠道，如区域经销、直

销(学校、大型企事业单位、自动售货机)、电商等多元非门店销售渠道。其中，公司的奶吧门店采取

加盟与直营相结合的经营模式。直销门店选址主要位于社区、商圈、学校、医院及交通枢纽等高客流

区域，满足即时消费需求；非门店渠道的区域经销主要通过区域经销商面向早餐店等终端进行产品
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销售。根据公司与加盟商、经销商分别签订商业特许经营合同、经销商合同，公司加盟商需专营公司

生产或许可的产品，经销商则在公司产品销售领域不得经销同类竞品。其中，加盟商以公司统一标

识的“一鸣真鲜奶吧”特许加盟门店运营，为维护公司品牌形象，加盟店须专营公司特许产品，不得

销售其他来源采购产品；公司经销商系面向区域内早餐店、小型商超等开展产品销售，不得以公司

特许门店或商号形式经营的情况，且不得在公司产品范围内经销同类竞品。

(1)奶吧门店销售渠道

公司开创性推出奶吧模式，即打造以的新鲜乳品、烘焙食品及米制鲜食相结合的综合食品连锁

门店模式。在渠道便利方面，公司奶吧与连锁便利店较为相近，主要开设在居民社区、商业街区、

学校周边、地铁站与高铁站等人口集聚或流通密集场所，满足了现代社会快生活节奏下对即食食品

购物便利的需求。在产品结构方面，奶吧门店突出了乳品与烘焙食品组合的新鲜、健康特性，相较

传统面包、蛋糕等烘焙店扩展了乳品种类，满足了消费者各类乳制品与烘焙食品的搭配消费需求。

公司产品为短保质期的新鲜乳品、烘焙食品及米制鲜食，能否对奶吧门店产品流通情况实施

有效、及时、准确的监督管理，确保直营与加盟门店所提供产品与服务的一致性，是保障短保食

品在流通环节质量安全的必要条件，也是公司产品定位与奶吧体系得以持续运营、健康发展的重

要基础。由此，公司在二十多年的奶吧门店运营管理过程中，通过探索尝试、积累改进，逐步形

成了门店主要管理制度。

在门店终端信息化运营方面，公司要求所有直营与加盟门店安装并使用统一的零售终端信息

系统(POS 系统)，各门店通过智能要货系统进行产品订货，通过 POS 系统验收、零售结算及库存管

理等门店经营活动。公司通过该信息系统能够及时、准确地掌握门店终端的产品进销存情况，并

以此为基础，对直营与加盟门店进行产品配送、销售监管与经营指导。同时，为确保加盟商有效

执行门店的信息化运营，公司与加盟商在《商业特许经营合同》中对安装与使用 POS 系统做出约

定，并规定对加盟奶吧门店员工进行统一的业务培训，以熟练掌握 POS系统业务操作，培训合格

后方可上岗工作。

在门店产品送货与管理方面，公司通过干线与支线冷链物流体系，对所有直营与加盟门店进

行直接配送。各门店提前两日通过智能要货系统向公司提交产品订单，公司以此为基础进行产品

生产与配送；产品配送后，各门店通过POS系统进行验收确认、记录存货。其中，公司对加盟门

店实行买断式销售，根据加盟门店的货品验收情况进行货款结算，门店产品的报损损失由加盟商

承担。各奶吧门店在夜间下班前，对将于次日过期的临保产品进行现场报损处理，并通过 POS系

统记录上传报损情况。
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在加盟门店的运营监管方面，为避免加盟门店出现临保或过期产品未及时下架报损、兼售非

公司特许产品、拖欠支付门店员工工资等违规行为，进而影响公司加盟体系正常运转及奶吧品牌

形象的情况，公司要求加盟商为加盟门店开设加盟专用银行账户，专门用于存放门店现金营业款、

结算公司销售货款、发放门店员工工资及转出门店剩余营业款等用途，并授权合作银行定期将加

盟专用账户的交易明细、余额信息发予公司，以核实现金收银与交易记录的一致性，监管门店运营

情况。同时，公司要求门店员工在产品验收、日常物料管理等各个环节落实食品安全的各项制度，

特别是在临保食品下架销毁环节。门店员工需在每日晚班打烊前，对门店存货进行盘点，将临保

食品的销毁过程拍照留档、填写报损记录，并在POS系统中及时记录报损产品信息。

在经营定位方面，直营门店较加盟门店承担更多程度的门店员工输出、品牌示范与市场开拓

功能。通过直营门店的快速、重点布局，公司可在新市场区域内较快形成市场知名度，促进产品

品牌与门店终端的示范推广；通过加盟门店的逐步铺展，公司可进一步提高区域内的客户覆盖与

市场占有率。

(2)非门店销售渠道

非门店销售渠道是乳品、烘焙食品及米制鲜食的传统销售渠道与线上渠道，公司组建了销售中

心对非门店销售渠道进行统一规划与管理。非门店销售渠道的主要业务形态包括通过经销商向早

餐店等类型客户供应产品，通过直销方式向学校、商超、团购客户等类型客户供应产品，以及通过

电商渠道扩大品牌销售区域等。公司在与经销商签署的经销协议中明确约定产品的统一售价、经销

区域等，并通过销售中心的外勤巡检，监督与杜绝经销商出现销售过期商品、产品差异定价、跨区

域销售等行为。

乳品类产品
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米制鲜食及烘焙类产品

季节性产品

2.产品生产模式

为保证产品的健康安全、新鲜口感，确保产品在最短时间送达消费者，公司对乳品、烘焙食品

等核心产品实行自主生产的生产模式，并建立了一套完善的“智慧一鸣”生产与销售一体化信息

系统，及时汇总各种渠道的需求信息并快速转化为生产指令。例如，奶吧门店每日定时将产品需

求通过终端系统发送给信息中心，生产部门根据需求统计调整每日生产的具体品种及产量，运输

部门通过冷链物流体系对产品进行及时配送。公司先后获得了工业和信息化部授予的“制造业 与

互联网融合发展试点示范项目”称号、浙江省经信委授予的“省级工业互联网平台”称号。

公司以“创造新鲜健康生活”为使命，始终关注食品的新鲜、营养、健康，在需要以 OEM 生

产方式进行产品供应补充时，公司在全国范围内遴选具有较高技术标准的大型食品制造企业，如
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中粮食品等。围绕着产品新鲜提升，供应链体系通过“新鲜配模式”创新，实现核心产品当天生产

当天到店的“当日鲜”，这是公司新鲜战略的重大改进。基于此，工厂在生产方式上改进了产线流

程模式，柔性生产，在提升品质和效率的同时提升交付能力，物流通过订单拆分、WMS 指令实现

分波次分拣，实现当天生产当天到店，大大改善了用户新鲜体验。

（1）乳品生产工艺流程图公司各类乳品产品所使用的生产设备大致相同，普遍采用共线生产

模式，但具体的工艺参数有所不同。以发酵乳为例，该类产品的主要生产工艺流程如下：

(2)烘焙食品工艺流程图

烘 焙 食 品 的 制 作 大 致 包 括 种 面 醒 发 、 烘 烤 、 配 料 装 饰 等 步 骤 ， 具 体

如 下 ：
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3.采购模式

公司采购原材料主要包括生鲜乳、奶粉、面粉、白糖、粮油、肉制品、果酱果粒及包装材料等。

其中，生鲜乳由奶源事业部统一归口管理，其余原辅料由采购中心集中采购与管控。公司采购以“以

产定购”为核心，结合安全库存水位、采购周期、物流时效及市场价格波动进行综合统筹，确保合理

库存水平稳定支撑连续生产计划。上述原材料多为市场化程度高、供应充分、竞争充分的大宗商品

与通用辅料，价格透明度高、供应稳定性较好。

采购中心建立供应商全生命周期管理体系，实施分级分类、准入认证、过程管控、绩效评价与
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动态淘汰的闭环管理机制。依据物资战略重要性、供应风险、采购金额及技术依赖度，将供应商划

分为战略供应商、重要供应商、一般供应商三个等级，实施差异化管理策略：对战略供应商开展长

期战略合作与精益增效降本；对重要供应商强化质量与交付管控；对一般供应商实施标准化流程管

理，确保整体供应链稳健、高效、低成本运行。

新供应商引入实行严格的资格预审—体系审核—现场验证—样品确认—小批量试供—正式准入

流程。由采购、质量、技术、生产、合规等部门组成跨职能评审小组（CFT），对供应商营业执照、

生产许可、体系认证（ISO9001/HACCP/FSSC22000 等）、质量管理体系、过程控制能力、添加剂合规

管理、追溯体系、环境卫生、仓储物流条件、社会责任与劳工标准等进行综合评审，并结合现场审

核结果，形成准入评估报告，经审批后方可纳入合格供应商名录。

对供应商绩效动态评价，建立量化的供应商绩效评价体系，定期开展综合考评，评价维度包括：

产品质量稳定性、交付准时率、订单满足率、价格竞争力、售后服务配合度、技术支持能力、合规

性与风险表现等。评价结果实行分级排名，并作为下一年度采购份额分配、合作优先级及价格谈判

的重要依据。

建立供应商激励与淘汰机制，对绩效优秀的供应商，通过增加采购份额、优先合作、战略伙伴

授牌等方式予以激励；对存在轻微问题的供应商，启动纠正预防措施、专项辅导等提升机制；对连

续评价不合格、质量重大异常、交付严重违约或存在合规风险的供应商，执行暂停供货、限期整改

直至淘汰退出合格供应商名录，确保供应链整体质量与风险可控。

供应商质量与风险协同管理，针对关键原辅材料，推行驻厂监检、飞行检查、批次追溯、第三

方检测等强化措施，建立供应风险预警机制，对原材料价格波动、产能约束、物流中断、政策合规

变化等风险进行提前识别与应对，保障供应链安全、稳定、可持续。

4.运输模式

为向消费者提供新鲜健康、安全可靠的产品，公司购置了多种型号的冷藏车，并组建了干线冷

链物流车队。近年来，公司在原车辆GPS全程监控系统的基础上，投资建设了智能要货平台、冷链

安全控制系统等多个 IT 系统，逐步推动公司物流体系向智慧物流转型，在采购端、配送端分别做

好生鲜乳运输和冷链车辆的管控。根据《食品安全法》的相关规定，公司自有及第三方生鲜乳运输

车辆均已取得车辆注册地县级人民政府畜牧兽医主管部门核发的生鲜乳准运证明，并随车携带生

鲜乳交接单。交接单载明生鲜乳收购站的名称、生鲜乳数量、交接时间，并经由生鲜乳收购站与公

司运输收奶人员双方签字并存档。公司生鲜乳运输过程均按照流程执行，以防止生鲜乳运输过程中

出现食品安全问题，具体包括运输车出厂检查消毒、奶罐温度检查、收奶上锁铅封、到厂开锁化验、
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卸车冲洗消毒、空罐品控检查及指定位置停放等操作与控制流程。

3、 公司主要会计数据和财务指标

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标

单位：元 币种：人民币

2025年 2024年
本年比上年

增减(%)
2023年

总资产 2,812,611,831.40 2,754,515,418.51 2.11 2,707,831,587.73

归属于上市公

司股东的净资

产

1,134,994,903.35 1,095,931,245.62 3.56 1,098,908,366.51

营业收入 2,903,960,178.46 2,751,221,106.89 5.55 2,643,206,392.54

利润总额 72,186,680.03 39,391,649.85 83.25 26,083,063.82

归属于上市公

司股东的净利

润

51,193,357.42 28,943,830.41 76.87 22,237,215.77

归属于上市公

司股东的扣除

非经常性损益

的净利润

48,399,856.80 29,218,987.55 65.65 23,994,855.82

经营活动产生

的现金流量净

额

460,225,771.34 359,159,448.10 28.14 300,166,085.82

加权平均净资

产收益率（%）
4.59 2.63

增加1.96个百

分点
2.04

基本每股收益

（元／股）
0.1277 0.0722 76.87 0.0555

稀释每股收益

（元／股）
0.1277 0.0722 76.87 0.0555

3.2 报告期分季度的主要会计数据

单位：元 币种：人民币

第一季度

（1-3 月份）

第二季度

（4-6 月份）

第三季度

（7-9 月份）

第四季度

（10-12 月份）

营业收入 654,136,578.47 747,336,608.39 744,081,467.20 758,405,524.40
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归属于上市公司股

东的净利润
13,306,745.84 18,910,465.36 14,190,529.24 4,785,616.98

归属于上市公司股

东的扣除非经常性

损益后的净利润

14,773,372.25 17,461,516.38 12,126,496.34 4,038,471.83

经营活动产生的现

金流量净额
53,176,183.50 137,306,888.08 159,954,448.92 109,788,250.84

季度数据与已披露定期报告数据差异说明

□适用 √不适用

4、 股东情况

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况

单位: 股

截至报告期末普通股股东总数（户） 29,456

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 26,141

截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0

前十名股东持股情况（不含通过转融通出借股份）

股东名称

（全称）

报告期

内增减

期末持股数

量

比例

(%)

持有有

限售条

件的股

份数量

质押、标记或冻

结情况 股东

性质股份

状态
数量

浙江明春集团有限公

司
0 161,908,000 40.38 0 无 0

境内非

国有法

人

李美香 0 76,194,000 19.00 0 无 0
境内自

然人

朱立群 0 31,756,000 7.92 0 无 0
境内自

然人

朱立科 0 31,756,000 7.92 0 无 0
境内自

然人

李红艳 0 15,878,000 3.96 0 无 0
境内自

然人

平阳心悦自有资金投

资合伙企业（有限合

伙）

-79,900 14,858,900 3.71 0 无 0 其他

平阳鸣牛自有资金投

资合伙企业（有限合

伙）

0 2,944,000 0.73 0 无 0 其他

平阳诚悦自有资金投 -12,200 1,372,000 0.34 0 无 0 其他
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资合伙企业（有限合

伙）

中国银行股份有限公

司－广发中证养老产

业指数型发起式证券

投资基金

817,500 817,500 0.20 0 无 0 其他

中国银行股份有限公

司－华夏中证细分食

品饮料产业主题交易

型开放式指数证券投

资基金

524,600 524,600 0.13 0 无 0 其他

上述股东关联关系或一致行动的

说明

1、朱明春、李美香、朱立科、朱立群、李红艳属于一致行

动人；2、明春集团的股权结构为：朱明春持股 70.00%，李

美香持股 10.00%，朱立科持股 10.00%，朱立群持股

10.00%。

表决权恢复的优先股股东及持股

数量的说明
不适用

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图

√适用 □不适用

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图

√适用 □不适用
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4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况

□适用 √不适用

5、 公司债券情况

□适用 √不适用

第三节 重要事项

1、 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。

2025 年公司实现营业收入 2,903,960,178.46 元，比上年增长 5.55%；实现归属于上市公司股

东的净利润 51,193,357.42 元，同比上年增长 76.87%；实现归属于上市公司股东的扣除非经常性

损益的净利润 48,399,856.80 元，同比上年增长 65.65%。

2、 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。

□适用 √不适用
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